Punainen Sulka 2026 13.2.2025

Kehyssuunnitelma

Suomen Lions-liiton vuosikokous Espoossa 2023 hyvaksyi LC Oulunsalon aloitteen, jossa esitettiin
Punainen Sulka -kampanjan toteuttamista kaudella 2026-2027. Aloitteen mukaan ”"Punainen Sulka on
Suomen Lions-liiton tunnetuin brandi ja se on toteutettu vuodesta 1972 alkaen yhteensa seitseman
kertaa nimen vaihdellessa. Edellisesta kerayksesta (2016-2017) on kulunut kymmenen vuotta
mahdollisen tulevan kerayksen aikaan ja on aika saattaa se jalleen kansalaisten tietoon.”

Kun Punainen Sulka toteutetaan kaudella 2026-2027, tulee kerdyksen kohteesta paattaa
vuosikokouksessa 2025, jotta valmisteluja voidaan paatoksen pohjalta vieda eteenpain.
Kuvernodrineuvoston tulee maaliskuussa 2025 tehda asiasta esitys vuosikokoukselle. Samalla
kuvernoddrineuvosto voi tehda paatdksen Punainen Sulka 2026 -kerayksen kehyssuunnitelmasta, joka
luo raamit keraykselle ja ohjaa valmistelutyota.

Kokouksissaan 12.12.2024, 23.1.2025 ja 20.2.2025 hallitus keskusteli vuoden 2026 Punainen Sulka -
kampanjan suuntaviivoista ja teki 20.2.2025 esityksen kuvernodrineuvostolle kampanjan
kehyssuunnitelmasta sekéa esityksen vuosikokoukselle kerdyksen kohteesta.

Punainen Sulka 2026

Punainen Sulka on lionien sellaisten suurkeraysten tunnus, joiden "tarkoituksena on herattaa
suomalaisten huomio kerayksen kohteeseen” (Leijonan jalanjaljilld s. 272). Punainen sulka on tunnus
suomalaisten lionien yhteiselle ponnistukselle hyvan saavuttamiseksi. Kun Punainen Sulka -kerayksia
on ollut harvakseltaan, on niiden toteuttamiseen ja onnistumiseen liittynyt paljon sisaista painetta ja
toisaalta, kun keraysten valilld on useita vuosia Punainen sulka ei jaa yhta hyvin suomalaisten mieliin
kuin sdannollisesti toteutettavat muiden toimijoiden varainkeruukampanjat.

Vuoden 2026 Punainen Sulka -kampanja kaynnistdd muutoksen Punaisen Sulan toteuttamisessa
Suomessa. Jatkossa kampanja toteutetaan lyhyelld ajanjaksolla, saanndllisesti muutaman vuoden
valein ja tavoilla, jotka kannustavat kaikkia klubeja osallistumaan ilman klubin arkea héairitsevia
paineita. Tavoitteena on, etta Punainen Sulka -kampanjasta tulee saannollinen osa kaikkien klubien ja
piirien seka liiton toimintaa. Kun kampanja toteutetaan sdannollisesti, lions nakyy suomalaiselle
yleisolle hyvaa tekevana auttajana ja kiinnostavana jarjestona, jonka toiminnassa halutaan olla
mukana.

Vuoden 2026 Punainen Sulka -kampanjan keskeiset kehykset ovat seuraavat:

- Kerayksen kohde on lapset ja nuoret. Tammi-helmikuussa 2025 toteutetun Jasenkyselyn perusteella
lapsia ja nuoria toivoi kerayskohteeksi 70,7 % vastaajista. Seuraavaksi eniten toivottiin lapsuusian
syopaa 38,0 %. Kyselyssa vastaaja sai valita useamman/korkeintaan kolme vaihtoehtoa. Seuraavaksi
eniten kannatusta saaneet kohteet (ymparisto, yksinaisyys, mielenterveys, nalan helpottaminen ja
humanitaarinen apu) saivat tukea 20-28 prosentilta vastaajista. Vastaajia oli yhteensa 4577, joista
nuorison valitsi 3237. Nuorison valinneista 1153 valitsi myos lapsuusian syovan, 890 ympariston, 840
yksinaisyyden ja 823 mielenterveyden. Tama on hyva huomioida, kun Lions-liitto etsii
kerayskumppaneita.

- Kerays toteutetaan lokakuussa 2026 noin kahden viikon jaksolla, joka osuu jaksolle 6.-29.10.2026.



- Varoja keratdan paaosin yleisolta ja kerdajina toimivat lionit. Kampanjaa varten ei tuoteta sellaisia
myytavia tuotteita, joita ei voi kayttaa myds tulevissa Punainen Sulka -kerayksissa. Mahdollisten
myytavien tuotteiden tulee olla sellaisia, ettd ne ovat suunnattu yleisdlle ja ne on mahdollista myyda
myds verkkokaupassa.

- Yleis66n kohdistuva kerays toteutetaan kahtena perakkaisena viikonloppuna. Valtaosa kerayksesta
toteutetaan lipaskerayksena huomioiden erilaiset sahkodiset maksuvalineet ja -kanavat. Lipaskerays
paivittaistavarakauppojen edustalla tarkoittaa, ettd kahden viikonlopun aikana lionit nakyvat kaikkialla
Suomessa valtavalle joukolle suomalaisia. Se tarjoaa suomalaiselle mahdollisuuden lahjoittaa ja olla
tukemassa tarkeita avustuskohteita seka tilaisuuden tutustua lionstoimintaan. HUOM! Varsinaista
jasenhankintaa ei rahankeréysten yhteydessé saa tehda. Rahankerdyslain mukaan rahankeréysta ei
saa toteuttaa niin, ettd se on ilmeisessa vaarassa sekoittua yhdistyksen jasenhankintaan.

- Klubeja kannustetaan jarjestdmaan kerayksen yhteydessa yleisolle suunnattu tapahtuma, jossa
voidaan kertoa lionstoiminnasta ja kerata varoja myos myyntitoiminnalla.

- Klubien osalta keraystavoite ei ole taloudellinen vaan toiminnallinen. Klubin tavoite on hoitaa
vastuulleen ottamansa kerdaysalue 100-prosenttisesti eli olla paikalla koko sovittu keraysaika ja esitella
lionstoimintaa sovitulla tavalla. Tavoitteena on, etta jokainen klubi jollain tavalla osallistuu
kampanjaan. Edelliseen kampanjaan osallistui 91 % klubeista.

- Valtakunnallinen keraystavoite on 2 500 000 euroa. Vuosien 2016 ja 2017 aikana toteutetussa
Punainen Sulka -kampanjassa kerattiin varoja 2 934 839 euroa, josta kulujen jalkeen jaettiin
avustuskohteisiin 2 164 855 euroa. Ko. kerayksen tavoite oli 5 000 000 euroa.

- Kerayksen bruttotuotosta varataan 25 % klubien jaettavaksi paikallisesti kerdyksen kohteille ja 15 %
liton nuorisotoimintaan. Kerayskulut voivat olla korkeintaan 20 % bruttotuloksesta. Tavoitteena on
kuitenkin pitaa kerayskulut mahdollisimman matalina. Suoraan kerayskumppaneille jaetaan
bruttotuotosta 40 %.

- Punainen Sulka 2026 -kampanjan toimikunta valitaan kauden 2025-2026 ensimmaisessa
kuvernoorineuvoston kokouksessa ja toimikunnan haku kaynnistyy maaliskuussa 2025. Toimikunta
raportoi liiton hallitukselle ja johtaa kampanjan valmisteluja. Toimikunta laatii kampanjasuunnitelman,
jonka tulee pysya taman kehyssuunnitelman asettamassa raamissa. Toimikunnan johdolla etsitaan
kerdyskumppanit eli ne jarjestot ja muut tahot, joille keraystuotosta jaetaan suoraan varoja.
Toimikunnan toiminta rahoitetaan Punainen Sulka -rahastosta.

- Seuraava Punainen Sulka -kampanja suunnitellaan toteutettavaksi syksylla 2029. Siita tehdaan
erillinen paatdés vuoden 2026 kampanjan kokemusten ja mahdollisten pohjoismaisten
yhteistydsuunnitelmien pohjalta vuoden 2027 vuosikokouksessa.



Liite: Kysely kerdyskohteista

Kohde lkkm. | %
Nalan helpottaminen: Ruokatarvikkeiden ja ravitsevan ruoan saatavuus nalan 1119 | 24,4%
lievittdmiseksi

Nakdkyky: Autamme ehkdisemaan sokeutta ja parannamme sokeiden ja 424 | 9,3%
ndkévammaisten eldmanlaatua

Diabetes: Parannamme diagnoosin saaneiden eldméanlaatua 457 | 10,0%

Lapsuusian sydpa: Vastaamme lapsuusian sydpaan sairastuneiden lasten ja heidan | 1740 | 38,0%
perheidensa tarpeisiin

Ympaéristd: Loydamme tapoja suojella ymparistoa ja luoda terveellisempia yhteiséja | 1292 | 28,2%
ja kestdvamman maailman

Nuoriso: Tuemme nuoria, jotta he voivat tehda positiivisia valintoja, elaa terveellista | 3237 | 70,7%
ja tuottavaa eldmaa ja toimia seuraavan sukupolven palvelujohtajina

Humanitaarinen apu: Tunnistamme maailman tarkeimmat tarpeet ja tarjoamme 936 | 20,5%
humanitaarista apua sielld, missa sita eniten tarvitaan

Hataapu: Vastaamme valittdmiin tarpeisiin ja tarjoamme pitkaaikaista tukea 671 14,7%
luonnonkatastrofien tuhoamille yhteisoille

Muu: Mielenterveys 1160 | 25,3%
Muu: Yksinaisyys 1259 | 27,5%
Muu mika? 228 | 5,0%

%=0osuus 4577vastaajasta. Yksi vastaaja saattoi valita 1-3 kohdetta. Yhteensa kohde valittiin12523
kertaa. Keskimaarin vastaajat valitsivat 2,7 kohdetta.

Nuoriso-vastanneista (3237) valinnut myos

Nalan helpottaminen 625
Nakokyky 186
Diabetes 239
Lapsuusian syopa 1153
Ymparisto 890
Humanitaarinen apu 563
Hataapu 382
Mielenterveys 823
Yksinaisyys 840

Muu 111



